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il cuore dell’innovazione

VOLLE KRAFT VORAUS!

Ganz auf einer Linie mit der Tendenz der letzen
beiden Geschiftsjahre, ist der Bahnsektor auch
im ersten Halbjahr 2008 fiir METRA Industria
der fithrende Geschiftsbereich. Dies dank des
Abschlusses mehrerer wichtiger GroBauftrige,
darunter, als jiingster, der mit der Fa. Ansaldo
Brada Trasporti zustandegekommene Auftrag
zur Lieferung von Alu-Strukturprofilen fiir die
Ziige der U-Bahn von Thessaloniki und der
Maildnder U-Bahnline Nr. 5. Die strategische
Bedeutung dieses Geschiftsbereichs wird auch
in der Gestaltung des METRA-Standes auf der
bevorstehenden Aluminium 2008 in Essen (23. - 25.
September) mit einer 12 m langen roten Wand zum
Ausdruck kommen, auf der im Ma8stab 1:1 das
Profil eines Bahnwagons zu sehen sein wird.
Der positive Trend, mit dem die Gruppe METRA
das Geschiftsjahr 2007 abschliefSen konnte
(Umsatz 310 Millionen Euro, entsprechend einer
Steigerung von + 7% zum Vorjahr), galt auch
fiir die ersten Monate 2008 und bestitigte die
wichtige Bedeutung dieses Geschiftsbereichs
auf dem italienischen und europdischen Markt
der stranggeprefiten Aluprofile; diese Bedeutung
wird dank der von METRA Kanada angebotenen
Architektursysteme und nach Zeichnung
angefertigten Profile von einer intensiven
Entwicklung des nordamerikanischen Marktes
begleitet.

Doch ist es nur ein kleiner Schritt, der uns von
der Bahn zum Schiffsbau fiihrt. Seit nunmehr
einem Jahr kann METRA Industria iiber die
Unternehmenseinheit METRA Marine seine
Marktprdsenz in diesem Bereich dank einem
Exklusivvertrag fiir Italien kontinuierlich
weiter ausbauen, welcher die Lieferung von
Spezialprofilen und stranggezogenen Profilen
fiir Yachten und Kreuzschiffe iiber die Fa.
Alluminio Toscana, dem Marktfiihrer im Bereich
der Halbfertigprodukte aus Aluminium fiir den
Schiffsbau, zum Gegenstand hat.

ALUMINIUM 2008

Das grof3e, im Laufe der Jahre auf der Ebene

der Planung und der Produktion im Bereich der
offentlichen Schienenverkehrsmittel erworbene
Know How vom METRA wird auf dem Stand
3E40-PAD 3 der bevorstehenden Aluminium
2008, die vom 23, bis zum 25. September in Essen
stattfinden wird, mit einer (etwa 12 ml langen)
Kulisse mit der stilisierten Nachbildung einer
Bahnwagonkarosserie zum Ausdruck kommen, die
im Magstab 1:1 die von METRA nach spezifischer
Zeichnung gefertigten Strukturprofile und
Zubehorteile zeigen wird.

EIN DIREKTER DRAHT ZUM
NORDAMERIKANISCHEN MARKT

Die METRA spa konsolidiert ihre Priasenz auf dem
kanadischen und nordamerikanischen Markt iiber
METRA Aluminio mit einer Jahreskapazitit von
20.000 Tonnen und einer eigenen LackierstraBe
und sichert so in einem Marktbereich, welcher sich
durch eine starke Expansion auszeichnet, den
Vertrieb der METRA-Systeme fiir das Bauwesen
und der Profilelenente fiir die Industrie. Die
Kommunikation zwischen dem italienischen
Mutterhaus und METRA Kanada wird durch eine
Sonderausgabe des Newsletters “All METRA News
International Industry” weiter verstarkt .
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In linea con la tendenza degli ultimi due anni,
anche in questo primo semestre 2008 é il fer-
roviario il settore trainante per METRA Indu-
stria grazie all’acquisizione di importanti com-
messe. L’ultima, in ordine di tempo, é quella
con la Ansaldo Breda Trasporti per la fornitu-
ra di profilati in alluminio strutturali per i treni
della metropolitana di Salonicco e della Linea
5 di Milano. Settore di importanza strategica
come verrd evidenziato nell’allestimento del-
lo stand METRA ad Aluminium 2008, ad Es-
sen dal 23 al 25 settembre, strutturato su una
grande parete rossa di 12 metri con la ripro-
duzione in scala reale della sagoma di un va-
gone ferroviario.

Il trend positivo con cui il Gruppo METRA ha
chiuso il 2007, con un fatturato di 310 milioni
di euro (pari al 7% in pid rispetto all’anno pre-
cedente), ha interessato anche i primi mesi del
2008. In questo modo il Gruppo ha confermato
quanto sia forte il suo ruolo nel mercato degli
estrusi di alluminio in Italia ed in Europa, e quan-
to stia crescendo all’interno del mercato norda-
mericano grazie a METRA Aluminium, dove ven-
gono sviluppati sistemi per architettura e pro-
filati su progetto.
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Dal settore ferroviario a quello navale il passo é
stato breve! METRA Industria da un anno, attra-
verso la business unit METRA Marine, sta pro-
gressivamente rafforzando la propria presenza
commerciale in questo settore, grazie all’accor-
do, in esclusiva per lltalia, per la fornitura di
estrusi e profilati speciali per yacht e navi da cro-
ciera con Alluminio Toscana, societa leader nel-
la distribuzione di semilavorati in alluminio per
costruzioni navali.

Le competenze produttive e progettuali ac-
quisite nel corso degli anni nel settore dei
trasporti pubblici su rotaia vengono messe
in evidenza allo stand 3E40-PAD 3 in oc-
casione della fiera Aluminium 2008, dal
23 al 25 settembre ad Essen. Nello stand,
strutturato su una quinta di circa 12 ml con
la riproduzione stilizzata di una carrozza
ferroviaria, verranno esposte le parti strut-
turali e gli elementi di complemento o di
arredo (in scala 1:1) realizzate da METRA su
specifico disegno.

METRA spa sta consolidando la propria
presenza in Canada e negli Stati Uniti gra-
zie a METRA Aluminium che, con capacita
annua di 20.000 tonnellate e impianto di
verniciatura interno, assicura la distribuzio-
ne dei Sistemi METRA per I’ edilizia e I’ ar-
chitettura e dei profilati per I’ industria in
questo mercato in forte espansione. Il filo
diretto fra la casa madre italiana e la realta
produttiva canadese verra rafforzato con la
distribuzione alla clientela d’ oltreoceano
di un numero speciale della newsletter “All
METRA News International Industry”.
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Prima fila per METRA agli eventi culturali
di Metef- Foundeq 2008

Il Metef- Foundeaq, la fiera internazionale delle
tecnologie per alluminio e la fonderia, svolta-
si presso il Centro Fiera del Garda di Montichia-
ri dal 9 al 12 aprile scorso, per METRA é stata
un’occasione importante anche dal punto di vi-
sta culturale e tecnico. L’ing. Mario Bertoli e il
dr. Alberto Pomari, rispettivamente Amministra-
tore delegato METRA e Direttore commerciale
METRA Industria, erano fra i relatori di due inte-
ressanti convegni in programma il 10 aprile. Al
convegno della mattina “Design e sostenibilita
ambientale: quali opportunita per le imprese”
sul tema della sostenibilita ambientale dei ma-
teriali, moderato dall’arch. Massimo Capellini di
Matrec (la prima banca dati sui materiali ricicla-
ti), hanno partecipato come relatori Alberto Po-
mari di METRA, Gino Schiona del Cial (Consorzio
nazionale per il recupero e il riciclo dell’allumi-
nio), Massimiliano Uzzo di Alulife e Maura Cor-
betta diALL+.

In mattinata Alberto Pomari ha presentato l’at-
tivita del Gruppo METRA sottolineando in parti-
colare gli aspetti ambientali e di risparmio ener-
getico legati all’utilizzo dell’alluminio nel settore
dell’architettura e dell’industria. ”Per il design
industriale la continua ricerca di soluzioni che
semplifichino i manufatti, li rendano meno co-
stosi da costruire ed allo stesso tempo li abbel-
liscano, impone da diversi anni lo sfruttamento
di tutte le proprieta dell’alluminio. METRA é in
prima linea nella promozione dei vantaggi offerti
da questo materiale, attraverso scuole, univer-
sitd, progettisti, media e clienti “fidelizzati”. In
materia di basso impatto ambientale da adesso
in poi sara sempre piti importante conoscere e
sfruttare al meglio i vantaggi offerti da un metal-
lo riciclabile al 100%. Come é noto lalluminio pri-
mario viene ottenuto da processi ad alto consu-
mo di energia. Dalla bauxite si estrae 'allumina,
dalla quale con processo elettrolitico si ottiene il
metallo puro, al quale verranno successivamen-
te aggiunti altri metalli, per ottenere leghe per i
diversi impieghi nell’edilizia e nell’industria. La
produzione é concentrata in paesi dove l'energia
ha il minor costo ed il minor impatto ambientale
possibile. Il recupero ed il riciclo dell’alluminio
che si ottiene alla fine dei cicli produttivi ed alla
fine del ciclo di vita di ogni prodotto, comporta
un utilizzo pari al 10% circa del costo energetico
iniziale. L’alluminio infatti fonde a 700 gradi ed
una fonderia moderna é in grado di recupera-
re e rigenerare a bassi costi notevoli quantita di
rottami. Ed é per questo motivo che il recupero
degli scarti e dei rottami con raccolte mirate puo
di molto alleggerire Iimpatto ambientale. Per di
pit la riduzione fisiologica del prodotto duran-
te il ciclo di riuso dell’alluminio é pari al 2/3% ri-
spetto alla quantita inizialmente utilizzata, con
un virtuoso ed evidente risparmio.

Ma ivantaggi ecologici dell’uso del metallo leg-
gero non si limitano al solo riciclo e recupero,
ma sono insiti nelle proprieta di questo metal-
lo: in particolare la riduzione di peso a parita di
prestazioni meccaniche rispetto ad altri metalli
o materiali molto piti pesanti, & molto significa-
tiva. | vantaggi di queste prestazioni sono parti-
colarmente evidenti nel settore dei trasporti. In
ogni caso il progettista di una moderna azien-

Il tavolo dei relatori al convegno “Design e
sostenibilita ambientale: quali opportunita
per le imprese”.

da industriale in fase di ideazione deve tener
conto non solo della sostenibilita ambientale,
ormai indispensabile ma, nel caso dell’estru-
so in alluminio, anche di altri fattori strategici
fra cui il design, come hanno ben capito alcuni
nostri partner”.

Di sequito la presentazione dell’attivita delle al-
tre aziende e del Cial, quindi Massimo Cappellini
ha dato il via ad un vivace dibattito sui sequenti
punti di confronto e discussione: Design & am-
biente: un costo o un beneficio?- Cosa é oppor-
tuno comunicare - Il prodotto ci deve parlare? -
Quello in atto é vero riciclo?- Quale strategia am-
bientale e stata adottata o si dovrebbe adotta-
re? Moltissimi gli aspetti analizzati sotto diversi
punti divista fra i quali: il design concepito come
valore estetico ma anche come ciclo di vita del
prodotto, il riciclaggio come valore aggiunto, le
scelte di comunicazione sul riciclaggio adottate
dalle aziende presenti, I’evoluzione della comu-
nicazione ambientale, i dati sul riciclo dell’allu-
minio e la percentuale di materiale riciclato adot-
tata dalle aziende, gli sviluppi e le azioni am-

metef-foundeq

N. 1 international metal expo

zo di nanotecnologie:progetto, ricerca e svilup-
po”, Ing. G. Paolo Marconi, 2 Effe; “Progettare la
finitura separando la forma dall’aspetto — Nuove
esigenze e future tendenze”, prof. Alessandro
Ubertazzi, Universita Brescia-Firenze; “La finitura
termica dell’alluminio con lutilizzo di forni a bas-
S0 consumo energetico. Ricerca e casi concreti
in campo automobilistico”, Ing. Robert Ryf, lles
—Co.De.Re Alle; l'ultima relazione é stata quella
sulla granigliatura di Enzo Dell’Orto, presidente
OMSG, Officine Meccaniche San Giorgio.

Anche per questo convegno l'apertura é stata af-
fidata a METRA con lintervento dell’Ing. Mario
Bertoli che ha preso spunto dal seguente incipit
”E’ ancora possibile oggi progettare un manu-
fatto senza pensare alla finitura?” per racconta-
re quanto METRA in questo campo ha realizza-
to in oltre 45 anni di attivita. “Entrando nel det-
taglio delle finiture le opportunita date oggi da
questa area sono talmente importanti che non
Si puo pensare di rinunciarvi a priori. Il Grup-
po METRA, il cui core business é rappresentato
dall’alluminio sin dal 1962, conta oggi su 1150

PR . .
onde o due att a: architet qe au-

Ad una manifestazione internazionale come
quella di Montichiari, METRA é intervenuta

non solo come espositore, ma anche come parte
attiva di due importanti convegni: design

e sosteniblita ambientale e progettare la finitura.

tematiche vicine alla nostra sensibilita che ab-
biamo sempre affrontato proponendo soluzioni
innovative, come lintroduzione in edilizia della
verniciatura di tipo industriale con barre fino a
7 metri o Uutilizzo dell’ alluminio come colore
per lintrinseca caratteristica di mimetizzarsi e
assomigliare ad altri materiali. Le varianti di co-
lore e leffetto legno hanno permesso all’allu-
minio di avere un notevole sviluppo negli ultimi
anni nel campo della ristrutturazione, all’interno
della quale copre una quota del 50%. L’evolu-
zione della finitura persegue 0ggi soprattutto

L’Al Dar Headquarters ad Abu Dhabi.

la strada della qualita. Ne é esempio la Torre 7
World Trade Center che abbiamo contribuito a
costruire a New York, che rappresenta una tipo-
logia di edifici per i quali, negli Stati Uniti, sono
sempre state utilizzate verniciature a liquidi a
Strati che offrono una garanzia di durata di
nni, ilitd dei processi

e con prestazioni migliori degli standard del-
la normativa UNI 9297 (verifica alla corrosio-
ne filiforme con prova in nebbia salina su 1000
ore) che prescrive, come limite di accettabilitd,
un’area corrosa inferiore a 15 mm su 10 cm. Con
il nostro normale procedimento di verniciatura
l’area corrosa é di 5 mm. Nel caso della Torre 7
| rade Center di New York, siamo risultati
zie alla rea iz!éz’ione-di.l_" ver-

rimer e di un secondo strato a

ntisce una corrosione inferiore

1 costo ragionevole. Nel caso

[ grattacielo della Goldman Sax

ti a fornire, con la verniciatura a

trusi di dimensioni e pesi elevati

ispetto alla tradizionale verniciatu-

Il tavolo dei relatori al convegno
“Perché progettare la finitura”.

che non potevano essere altrimenti realizzati
negli Stati Uniti. Questo tipo di finiture sono
conformi ai parametri di sostenibilita richie-
sti per ottenere la certificazione Leed Gold,
come nel caso dell’Hearst Building. Quindici
anni fa abbiamo installato il primo impianto
di verniciatura con recupero totale dell’acqua.
Progressivamente abbiamo capito che per ri-
manere competitivi dovevamo puntare sulle
prestazioni e la qualita delle finiture, non piti
solo sul colore. In questo modo siamo riusci-
ti ad aggiudicarci le commesse per il nuovo
palazzo della Regione Lombardia disegna-
to dallo studio newyorkese Pei Cobb Freed,
e I’Al Dar Headquarters (la “conchiglia”) ad
Abu- Dhabi dove erano richieste finiture con
prestazioni ben superiori a quelle standard
riguardo alla corrosione marina. Fra i punti
di forza di METRA la capacita di trasporre nei
Settori di competenza le innovazioni prove-
nienti da altri settori. Nel caso delle nanotec-
nologie stiamo verificando, tramite mandato
ad alcune universitd, con quali costi e come
queste tecnologie possano ess '

in ambito edilizio per p
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INTERNATIONALE AMBIENTE

Von den Vereinigten Staaten bis Neuseeland.
Die Project Division von Arclinea realisiert
Kiichenambiente, die sich durch héchstes
qualitatives Niveau, maximale Funktionalitat
und vorbildliches Design auszeichnen und in
denen Aluminium aufgrund der einzigartigen
Eigenschaften dieses ausgesprochen leichten,
praktischen, vielseitigen und hygienischen
Werkstoffes zu den wichtigsten Materialien
der Planung zidhlt.

Zu den neusten Kreationen dieses Hauses
gehoren Kiichen, die fiir berithmte Filmstars
geplant wurden, darunter fiir die Villa von
Brad Pitt und Cate Blanchett in Kalifornien,
sowie zahlreiche Kiichen fiir luxuridse
Wohnanlagen wie etwa in der Fifteen Madison
Square North New York, (Umbau: Walter &
Samuel Inc.) oder fiir das von Philippe Starck
entworfene Yoo D4 in Boston. In beiden Fillen
wurde das von Antonio Citterio geschaffene
“Modello Italia” der Kiichenambiente
vorgeschlagen, das fiir die tragenden Teile
der Kompositionen wie auch fiir Details und
Zubehédrelemente vorzugsweise Aluminium
einsetzt. Die von Arclinea entwickelten

Ambientazioni

Dagli Stati Uniti alla Nuova Zelanda, la Project Di-
vision di Arclinea realizza progetti per ambienti
cucina che si caratterizzano per lalto livello qua-
litativo, funzionale e di design e dove lalluminio
viene ampiamente utilizzato per le intrinseche
caratteristiche di leggerezza, funzionalita, ver-
satilita e igiene.

Fra i piti recenti progetti quelli per le case di alcu-
ni famosi attori del cinema internazionale fra cui
Brad Pitt e Cate Blanchett in California. Numerosi
anche i progetti cucina realizzati per interi com-
plessi residenziali di lusso, come quello per la
Fifteen Madison Square North di New York, ri-

Losungen bieten sich fiir moderne Ambiente
in gleicher Weise wie auch fiir den Einsatz in
altehrwiirdigen historischen Gebduden an.
Ein optimales Beispiel ist die grofle Kiiche der
Villa Firenze, Sitz der italienischen Botschaft
in Washington und eine der bevorzugten
Statten zur Forderung und Verbreitung des
Made in Italy und des italienischen Designs.

strutturato da Walter & Samuel Inc., o per il Yoo
D4 a Boston di Philippe Starck. In entrambi i casi
sono state proposte ambientazioni con il model-
lo “Italia” di Antonio Citterio, dove [‘alluminio é
impiegato come elemento strutturale, come fini-
tura o negli accessori. | modelli Arclinea trovano
facile ambientazione non solo in nuovi contesti,
ma anche in edifici d’epoca. Un esempio su tutti
la realizzazione della grande cucina di Villa Firen-
ze, sede dell’Ambasciata Italiana a Washington
D. C., quale luogo privilegiato di divulgazione
del made in Italy e del design italiano.

POLE POSITION FUR POLEN

Die Gruppe METRA kann sich auf ein
kapillares Handelsnetz in Italien und iiber
Filialen in den wichtigsten Nationen auf eine
solide Prisenz in den anderen europdischen
Nationen, darunter Polen, stiitzen. Die
Expansion der Gruppe richtet sich nicht

nur auf den Vertrieb und die Produktion

von Systemen fiir den Bereich Architektur
und von nach Zeichnung angefertigten
Spezialprofilen sondern dariiber hinaus auf
den kontinuierlichen Ausbau des Netzes
der Geschiftspartner, Vertragshandler und
Vertriebsorganisationen, wie der polnischen
Firma KBH Akord mit Sitz in Krakau, die
Produkte fiir den Bereich Transport und
Verkehrswesen und nach Zeichnung
produzierte Profilelemente fiir die Industrie
vertreibt.

Polonia

Oggi il Gruppo METRA conta, oltre che su una
capillare copertura del territorio italiano, su una
solida presenza in Europa con centri dislocati nei
maggiori paesi, fra cui la Polonia. L’espansione
coinvolge la distribuzione e la produzione di Si-
stemi per architettura e di profilati speciali su
progetto, ma anche la rete di partner, concessio-
nari e distributori fra cui KBH Akord, con sede a
Cracovia. La societd polacca distribuisce in parti-
colare prodotti per il settore dei trasporti e profi-
lati su progetto per il settore industriale.
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